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Una ricerca
su regali
e imprese

Come vengono utilizzati i
regali d’affari dalle aziende
italiane? Lo svelano i primi
risultati di unaricercasuque-
sto tema, commissionata al
Laboratoriodiricercaecono-
mica e manageriale (Larem)
dell’Universitadi Udine a Go-
rizia dall’Associazione italia-
na produttori e distributori
di articoli pubblicitari e pro-
mozionali (Assoprom) e dalla
rivista “Promotion magazi-
ne”. «Il settore — dice Silvia
Tacuzzi, curatrice della ricer-
ca - ha subito una flessione
durante la crisi, ma il livello
degli investimenti e tornato a
essere stabile». Laricerca sa-
ra presentatanell’ambito del-
la fiera internazionale Pro-
motion trade exhibition oggi
aMilano. «La prima parte del-
I'analisi, su oltre2 milarealta
dituttaltalia—anticipalacuz-
zi—hafornito importanti indi-
cazioni sul’andamento della
domanda. Non soltanto le
grandi imprese, ma anche
aziende di piccolissime di-
mensioni continuano a giudi-
care positivamente le poten-
zialita della regalistica come
canale di comunicazione».
«Grazie alla partnership con
Assoprom e con “Promotion
magazine” - afferma Luca
Brusati, direttore del Larem
—questaricerca offre I'oppor-
tunita di colmare un impor-
tante gap conoscitivo: possia-
mo finalmente disporre diun
quadro oggettivo sulle moda-
lita diutilizzo di uno strumen-
to di comunicazione larga-
mente diffuso, anche nelle
aziende piu piccole, ma spes-
so trascurato dalla letteratu-
ra in tema di marketing e co-
municazione aziendale».
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