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“Dalla Lombardia 
al Nord America”
la strada è breve

Portare il “Made in Lombardy” negli
Stati Uniti e in Canada, in location dove
la qualità del prodotto della regione
non è ancora particolarmente cono-
sciuta: questo lo scopo dell’iniziativa
“Dalla Lombardia al Nord America”
nato dalla collaborazione tra Regione,
Buonitalia, le 12 camere di commercio
regionali e il coinvolgimento impor-
tante di Promos, l’azienda speciale
della Camera di commercio di Milano
dedicata all’attività internazionale
delle Pmi milanesi. 

Presentata agli operatori del mercato
nel dicembre del 2009, l’iniziativa si è
sviluppata nel corso del 2010. 

Complessivamente, il programma è
stato illustrato a 2mila aziende del-
l’agroalimentare lombardo. Di queste,
200 sono state coinvolte nelle azioni
del progetto e 107 si sono iscritte al-
l’iniziativa. E, quindi, hanno potuto go-
dere dei vantaggi dell’iniziativa:
avviare un’attività di business in Nord
America. Più precisamente, “Dalla
Lombardia al Nord America” ha visto
l’adesione di 37 produttori di vini e li-
quori, 19 caseifici, 15 aziende che rea-
lizzano prodotti da forno, dieci
pastifici, otto produttori di conserve,
sette salumifici, sei produttori di riso e
due olifici.

I risultati del programma sono stati
presentati lunedì 14 marzo a Milano,
presso la sede di Unioncamere. All’in-
tervento di Giulio De Capitani, asses-
sore all’Agricoltura della regione
Lombardia è seguito quello di Rodrigo
Cipriani Foresio, presidente di Buonita-
lia. Patrizio Fiombo, dirigente di Pro-
mos, ha illustrato i risultati ottenuti dal
programma. Mentre Francesco Bettoni,

presidente di Unioncamere Lombardia
ha parlato dei progetti futuri dell’ini-
ziativa. 

Nei 12 mesi in cui si è sviluppato il
programma sono state realizzate dieci
azioni promozionali sul mercato Nor-
damericano e 14 in Lombardia. Alla
fine del 2010, ben 42 delle imprese
coinvolte hanno iniziato a distribuire i
loro prodotti negli Usa e in Canada, op-
pure hanno avviato l’iter per ottenere
tutte le certificazioni necessarie. Gli im-
portatori/distributori coinvolti nel pro-
getto sono 50 e, complessivamente, si

sono svolti 1400 incontri d’affari. 
I due momenti clou del progetto

sono andati in scena a Houston e a Chi-
cago, rispettivamente a   maggio e a
settembre. 35 aziende hanno parteci-
pato alla manifestazione Italia expo
Houston e 33 all’Italian expo Chicago
[…]. “Le attività a Chicago sono state
indubbiamente importanti. Perché seb-
bene sia una grande città, vivace, l’of-
ferta di prodotti italiani è più limitata
rispetto a New York. Quindi le nostre
eccellenze lombarde hanno avuto lo
spazio e il tempo necessario per cattu-
rare l’interesse dei consumatori e degli
operatori di mercato”, ha sottolineato
Fiombo. Francesco Bettoni, presidente
di Unioncamere Lombardia si è invece
soffermato sulle priorità per il 2011. Un
posto importante, per il presidente,
spetta  al miglioramento del servizio di
logistica. 

“Se vogliamo continuare ad aiutare
le nostre aziende ad andare all’estero,
e negli Stati Uniti in particolare, in-
sieme alle istituzioni italiane presenti in
questo Paese, alla Regione e a Buoni-
talia, dobbiamo offrire risposte con-
crete al problema logistico. Sono
convinto che la dinamicità dei nostri
imprenditori ci permetterà di offrire ri-
sposte concrete”, ha esordito Bettoni. 

Nel suo intervento ha ribadito che
l’export, l’internazionalizzazione, oggi
è una necessità. Per questo anche nel
2011 il programma verrà riproposto.
Con obiettivi ancora più ambiziosi: in-
formare 2.500 aziende e coinvolgerne
200 nelle azioni del progetto. Far sì che
siano almeno 50 quelle che, al termine
del programma, abbiano avviato il bu-
siness con gli Usa.

Ottimi risultati dell’iniziativa promossa da: Regione, Buonitalia, Unioncamere e Promos
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Fatti e protagonisti dal 12 al 18 marzo 2011
Breaking News

Milano – sabato 12/3. Assoprom (Associazione italiana
produttori e distributori articoli pubblicitari e promozionali)
ha presentato nei giorni scorsi a Milano in occasione di Pro-
motion Expo 2011 (9-11 marzo), i risultati della ricerca sul-
l’analisi della domanda di pubblicità tramite oggetto e
regalistica aziendale. Lo studio, commissionato al Larem (La-
boratorio di ricerca economica e manageriale) dell’Ateneo di
Udine, si è svolto su un campione di oltre 2500 aziende di pic-
cole e medie dimensioni disseminate su tutto il territorio na-
zionale. Marco Busini,
presidente di Assoprom, ha
affermato: “Abbiamo vo-
luto tarare questa ricerca su
una fetta importante di
mercato che spesso utilizza
lo strumento della regali-
stica senza comprenderne
la portata comunicativa”.
Gli oggetti promozionali maggiormente acquistati sono di
genere alimentare, soprattutto nei periodi di crisi economica.
Seguono gli articoli per l’ufficio e per la scrittura. L’Emilia Ro-
magna è la regione in cui il business dei “cesti” raggiunge il
picco più alto. L’80% degli intervistati reputa le festività l’oc-
casione privilegiata in cui investire in regalistica. Seguono
motivazioni legate alla tradizione aziendale e alla pubblicità.

Assoprom: il regalo enogastronomico 
il più apprezzato

Londra – sabato 12/3. Nel 2015, Coop sarà ancora leader
in Italia, con un fatturato superiore ai 16 miliardi di euro. Se-
guita da Auchan, il cui giro d’affari raggiungerà i cinque mi-
liardi di euro. 

Questo è il quadro che emerge dalle stime, relative ai pros-
simi quattro anni, elaborate da Planet retail. L’insegna fran-
cese, per Planet retail, manterrà ancora la sua leadership in
materia di punti vendita, con più di 2.500 negozi, conside-
rando tutti i formati: dal conveniente all’ipermercato. Com-
plessivamente, per Auchan, si parla di 1,8 milioni di mq,
contro i 200mila mq di Coop. 

Planet retail: nel 2015 Coop 
ancora leader in Italia

2010 in crescita per cotechino (+3,7%) 
e zampone (+1,3%) Modena Igp
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Milano – lunedì 14/3. Nel 2010 le vendite di cotechino Mo-
dena Igp sono aumentate del 3,7%. La produzione, invece, ha
largamente superato le 3mila tonnellate. Segnali positivi anche
per lo zampone Modena Igp: il sell out è aumentato dell’1,3%, la
produzione si è attestata sulle 1.500 tonnellate. I dati sono stati
diffusi oggi dal Consorzio di tutela delle due produzioni. La sod-
disfazione è accentuata da quanto rilevato da Iri: per l’istituto di
ricerca, infatti, il 70% dei consumatori predilige, per i cotechini e
gli zamponi precotti, quelli Igp. Anche i primi tre mesi del 2011
sono stati positivi, soprattutto per il cotechino Modena Igp.

Roma – lunedì 14/3. L’Istat ha diffuso oggi i dati relativi al-
l’export delle regioni italiane nel 2010. Lo scorso anno, le vendite
oltreconfine hanno raggiunto i 337.584 milioni di euro, con un
incremento del 15,7%. L’export dei prodotti alimentari rappre-
senta il 6,6% del business complessivo, con un incremento del
10,8%. In questo risultato, si distingue l’Italia meridionale e insu-
lare che vanta una quota del 9,3%, seguita dal Nord Est (7,9%),
dal Nord ovest (5,8%) e dall’Italia centrale (4,4%). Tuttavia sono
le regioni del Nord est quelle in cui l’export dei prodotti alimen-
tari è una delle voci di business più importanti, con un’incidenza
del 37,6% sulle vendite all’estero di tutta l’area. 

Istat: nel 2010 l’export alimentare 
segna un +10,8%

Aperto a Pesaro un nuovo C&C 
del Gruppo Arca (Selex)

Pesaro – lunedì 14/3. E’ stato inaugurato oggi a Pesaro il
12° Cash&Carry del Gruppo Arca, socio Selex. 

Il punto vendita, destinato agli operatori del canale Horeca,
si sviluppa su una superficie di 4mila mq e vanta un assorti-
mento con oltre 10mila referenze. Il C&C è situato alle porte
di Pesaro, ma il suo bacino di utenza copre tutta la provincia
di Pesaro-Urbino. 

Particolare attenzione è rivolta all’offerta dei freschi: con
un occhio di riguardo alle specialità tipiche regionali. Tra sa-
lumi e formaggi e gastronomia si parla di oltre mille refe-
renze.  

Roma – martedì 15/3. Dino Abbascià resta alla guida di
Fida (Federazione italiana dettaglianti dell’alimentazione)
per il prossimo quadriennio. L’elezione, avvenuta per accla-
mazione, si è svolta oggi durante l’assemblea ordinaria. Ab-
bascià nella sua relazione ha posto l’accento sui temi caldi del
mercato: le speculazioni in atto sui prezzi delle materie
prime; il diminuito potere d’acquisto delle famiglie; la con-
correnza sleale (farmer’s market); la presenza sempre più sof-
focante della grande distribuzione e il federalismo fiscale
“che potrebbe riservare agli indipendenti un futuro ancora
più pesante”. 

Il 10 maggio 
il B2B@Tuttofood 2011

Milano – martedì 15/3. Con 2mila marchi e quattro padi-
glioni, Tuttofood 2011 è ormai alle porte. La manifestazione,
in scena a Rho Fiera Milano dall’8 all’11 maggio, giunta alla
terza edizione, si propone di raggiungere risultati superiori a
quelli archiviati nel 2009, con oltre 30mila visitatori. Per il 10
maggio è in programma la giornata per i buyer: B2B@Tutto-
food 2011, un brokerage event per favorire l’incontro fra do-
manda e offerta, con una serie preordinata di incontri
bilaterali tra imprese e buyer provenienti dall’Italia e dal-
l’estero ed espositori della fiera che puntano ad ampliare por-
tafoglio clienti, contatti e reti di collaborazione. 

Dino Abbascià 
confermato presidente di Fida
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Fatti e protagonisti dal 12 al 18 marzo 2011
Breaking News

Roma – martedì 15/3. Licenziati, per poi essere reintegrati
dal giudice. Ma da quattro mesi, ancora senza lavoro e senza
stipendio. E’ questa la sorte di 102 dipendenti dell’ipermer-
cato Carrefour Romanina, quartiere della periferia sud est
della Capitale. La vicenda risale al 2009, quando la superficie
di vendita dell’ipermercato viene dimezzata. Contempora-
neamente, 114 persone, su un totale di 240, sono licenziate.
Ma 102 dipendenti fanno causa al colosso francese. E lo scorso
novembre, quindi, il giudice ne dispone il reintegro. Tuttavia,
Carrefour, che fa ricorso contro la sentenza, non prende al-
cuna decisione in merito ai suoi ex dipendenti. 

Netta la posizione dei sindacati. Vittorio Pezzotti, segreta-
rio di Filcams-Cgil Lazio ha dichiarato: “Il comportamento di
Carrefour è inaccettabile. E’ la più grande società della
grande distribuzione. Si presenta come un’azienda illuminata
e moderna. In realtà è piena di precariato, di contratti atipici
e c’è un ricorso al lavoro iterinale che fa paura”. 

Dal canto suo, Carrefour, tramite un portavoce, ha reso
noto: “Di aver presentato ricorso presso la Corte d’Appello di
cui si attende serenamente un pronunciamento. Il gruppo si
sta occupando attivamente del caso in oggetto e delle posi-
zione delle persone coinvolte, auspicando una risoluzione
tempestiva e soddisfacente di tutte le parti”. 

102 lavoratori dell’ipermercato 
della Romanina contro Carrefour

Modena – mercoledì 16/3. Sono 156mila le cosce di pro-
sciutto di Modena Dop prodotte nel 2010, per un valore di 12
milioni di euro. Un dato in crescita del 20% rispetto al 2009.
Ottimo anche l’andamento del preaffettato: nel 2010 sono
state prodotte 1.400.000 vaschette (+14%). “Il nostro è
l’unico prosciutto Dop con una stagionatura minima di 14
mesi”, ha dichiarato Davide Nini, presidente del Consorzio del
prosciutto di Modena. Che sarà presente a Cibus tour all’in-
terno dello stand di Coop. Dove il 16 aprile Massimo Bottura
presenterà la linea Fior fiore del prosciutto di Modena.  

Prosciutto di Modena Dop: 
prodotte 156mila cosce nel 2010
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Milano – mercoledì 16/3. Le novità che contraddistingue-
ranno Ipack – Ima 2012, in scena a Milano dal 28 febbraio al 3
marzo 2012, sono state presentate in anteprima oggi alla stampa.
La manifestazione dedicata ai settori del processing, packaging e
material handling nel 2012 vanterà una maggiore focalizzazione
sulle business community, vale a dire sui nove comparti merceo-
logici che, da sempre, presidiano la manifestazione (grain based
food, dairy products, beverage, confectionary, vegetable & fruit,

fresh & conveniente food, health & personal care, chemicals,
industrial & durable goods). Sicurezza alimentare e so-

stenibilità ambientale rappresentano il fil rouge della
kermesse, con iniziative sia nei mesi precedenti alla

mostra sia durante la manifestazione. “Siamo
stati i primi a portare all’attenzione di questi

mercati il tema della sicurezza alimentare. Atten-
zione che è stata premiata dalle agenzie Onu (Unido

e World food programme) che sono tra i patrocinatori
della manifestazione”, ha affermato Guido Corbella, am-

ministratore delegato di Ipack – Ima. Per quel che riguarda
invece la sostenibilità ambientale, è stata siglata una partnership
con Conai (Consorzio nazionale imballaggi). Che ha scelto Ipack
– Ima come veicolo per la diffusione delle attività di prevenzione.
Durante la conferenza stampa, inoltre, è stato reso noto che nel
2015 Ipack – Ima si svolgerà in concomitanza a Tuttofood, dal 19
al 23 maggio: una scelta volta a sottolineare la perfetta sinergia
dei temi della mostra con quelli di Expo 2015, in scena a Milano
dal 1° maggio al 31 ottobre. 

Roma – mercoledì 16/3. Il ministro delle politiche Agri-
cole alimentari e forestali, Giancarlo Galan, insieme all'ono-
revole Antonio Razzi, ha presentato il decreto che istituisce
l'elenco dei ristoranti italiani di qualità all'estero per la pro-
mozione del Made in Italy nel mondo."Si tratta di un impor-
tante riconoscimento per i ristoranti italiani nel mondo che è
nato da un'idea dell'onorevole Razzi e che io ho accolto con
favore. Quando mi è capitato di andare a mangiare in qual-
che ristorante italiano all'estero, mi sono reso conto di
quanto potesse essere importante un'iniziativa come questa”,
ha commentato il ministro. 

Il ministro Galan presenta 
il decreto per i ristoranti di qualità

Colonia – venerdì 18/3. A sei mesi dall’inizio di Anuga, la ma-
nifestazione in programma a Colonia dall’8 al 12 ottobre 2011,
si registra il quasi tutto esaurito fin da ora. Nel corso della fiera
particolare attenzione sarà dedicata all’Italia, Paese partner di
questa edizione della kermesse tedesca. Inoltre, verrà garantito
ampio spazio al mercato in costante crescita dei consumi extra-
domestici, con la nuova fiera dedicata Anuga FoodService. Arti-
colata su una superficie espositiva di 284mila mq, distribuita su
nove padiglioni, alcuni dei quali a più piani, Anuga dispone del-
l’intera infrastruttura espositiva di Colonia. 

Verso il tutto esaurito 
per Anuga 2011

Riaperto il supermercato Coop 
di San Gimignano (Si)

San Gimignano (Si) – mercoledì 16/3. Riapre oggi, dopo
i lavori di ristrutturazione, il supermercato Coop di San Gimi-
gnano (Si). Il negozio si sviluppa, ora, su una superficie di 940
mq ed è dotato di cinque casse. La ristrutturazione è stata de-
terminata dall’esigenza di modernizzare il punto vendita per
soddisfare meglio le esigenze dei consumatori. Grande at-
tenzione è ora dedicata al reparto dei freschi e freschissimi,
con un ampio assortimento di salumi e formaggi. Non manca
la cantina, con un ampio assortimento di vini del territorio.
Tra gli obiettivi per il futuro, la volontà di diventare un punto
di riferimento di tutto il comprensorio. Ipack – Ima: tutte le novità del 2012. 

E anteprima 2015
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