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Assoprom-Pridsident Marco Busini (2.v.r.) erdffnet die Messe.
Vorne links neben ihm Organisator Flavio Cantarero.

Expo della Comunicazione, |-Katania

Wochenendvergnugen

B Mit einem beherzten Schnitt durch-
trennte Marco Busini, Prasident des ita-
lienischen Werbeartikel-Verbands Assop-
rom, das Band und eréffnete so die Expo
della Comunicazione.

Vom 25. bis zum 27. Februar d.J. fand
im Centro Commerciale Etnapolis in Bel-
passo (Katania) bereits zum dritten Mal
diese Messe flr die siditalienische Wer-
beartikelbranche mit Unterstiitzung der
Asso-prom statt.

Veranstalter Flavio Cantarero, H & P,
prasentierte nach offiziellen Angaben den
Besuchern — ausschlieBlich Werbeartikel-
handler — 65 Aussteller, darunter auch ei-
nige internationale Anbieter.

Etablierte Veranstaltung

Cantarero: ,, Mit 3.500 verkauften Qua-
dratmetern Flache waren wir gdnzlich
ausgebucht. Es besuchten uns insgesamt
1.200 Personen, wobei besonders bemer-
kenswert ist, dass 32,5% unserer Gaste
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sich fur einen Besuch am Samstagnach-
mittag entschieden haben. Inzwischen
hat sich diese Messe in Katania etabliert.”

Offenbar betrachteten die suditalieni-
schen Handler die Veranstaltung als einen
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Im Dialog: Federico Vitolo (i), NBL Vitolo,
und Messeorganisator Flavio Cantarero.

lohnenden Event, der einen Wochenend-
besuch rechtfertigte.

Dr. Maximiliano Greco, AGEF: ,Wer
im Siden Italiens Business machen moch-
te, muss diese Messe hier auf Sizilien be-

War mit der Veranstaltung zufrieden:
Bruno Specia, heri.
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suchen. Sizilien ist die zweitgréBte Region
Italiens, ein lukrativer Markt. AuRerdem
besuchen die Suditaliener nicht die PTE in
Mailand."

Bruno Specia, heri, ergénzt: ,Die per-
sonliche Ansprache ist gerade hier beson-
ders wichtig. Man erreicht hier Kunden,
die man sonst nicht sieht, jedenfalls nicht
in Mailand. Sie kommen lieber hierher, das
ist fur sie bequemer und kostengiinstiger."
Mauro Chech, Responsor: , Wir haben gu-
te Gesprdche mit sehr interessierten Hind-
lern gefGhrt. Eine lohnende Messe.

Bemerkenswert waren in den Einheits-
stdnden neben den gut vertretenen Texti-
lern die zahlreichen Anbieter von Werbe-
anbringungsmaschinen.

Federico Vitolo, NBL Vitolo: ,, Die Besu-
cher hier sind haufig Handler, die z.T. auch
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Drucker sind und selbst individualisieren.
Sie interessieren sich sehr fir Werbean-
bringungstechniken. Unter den Ausstellern
sind (ibrigens auch einige Handelsvertreter,
die hier exklusiv bestimmte Produkte an-
bieten.” AuBerdem auffillig: die recht pro-
minenten Anbieter von Pokalen und Ehren-
preisen.

Die Aussteller waren mehrheitlich von
der Quantitat und der Qualitat der Besu-
cher angetan. Flavio Cantarero: , Allerdings
sind in diesem Jahr — anders als in der Ver-
gangenheit — nicht so viele Besucher aus
Nordafrika zu uns gekommen. Angesichts
der politischen Umbriiche in vielen dieser
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Lénder war das aber auch zu erwarten." ,"!; )
Gleichwohl: eine gelungene Veranstal- 3 AR
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. . . Ein Spezifikum: Zahlreiche Anbieter
www.expodellacommunicazione.it

von Pokalen und Ehrenpreisen.
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Es dominiertenTextilien
und Veredelungstechniken.
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